CN BOLETIN OFERTA DE TV ABIERTA
Mayo vy Junio de 2022

Tv Departamento de Estudios CNTV

Oferta por area de contenido
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CN BOLETIN CONSUMO DE TV ABIERTA
Mayo vy Junio de 2022
Tv Departamento de Estudios CNTV

Consumo por area de contenido

47,9% del consumo correspondié a contenidos con
implicancia social. CHV es el canal con mas visionado 'I'ins
de estos contenidos, con 66,7%.
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16.2 = diarias de consumo de TV

abierta, por persona, en el
451 486 periodo. En la TV pagada fue de
' 66,7 548 521 3:35:54

sl 98,8%

54,9 51,4 452 47,9 de la audiencia de TV abierta
33,3 fueron mujeres.
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Sintonia TV abierta (rating hogares)
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La Red TV+ TVN MEGA CHV  Canal Suma Informativos. Le siguen las
13 TV telenovelas con un 19,1%.

Abierta

Del total de sintonia, Mega es el canal de mayor
visionado en los meses de mayo y junio, seguido de
CHV.



