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PRESENTACION

Esta encuesta se realizé con motivo de la Conmemoracién del Dia de la Mujer,
el 8 de marzo, con el propdsito de tomar el pulso de las propias mujeres
televidentes, sobre la mujer en la pantalla.

Se preguntd sobre presencia femenina en television, cémo se ven reflejadas y
en qué géneros televisivos figuran. Se indangé, en particular, en los programas
de actualidad.

Las denuncias al CNTV de los ultimos afos dan cuenta de que los programas
que mas preocupan a la audiencia son los de la agenda noticiosa. Por otro
lado, la mayor parte de las denuncias provienen de la audiencia femenina.




METODOLOGIA

Este es un estudio cuantitativo, mediante cuestionario auto-administrado,
enviado a través de un correo electrénico con link Unico,
a una base de datos de mujeres que han hecho denuncias al CNTV.

Se aplico la encuesta a un total de 14.271 mujeres y se recibieron 2.691 respuestas,
entre el 1y el 5 de marzo. Esto da una tasa de respuesta de 19%,
la mas alta de todas las encuestas realizadas por el
Departamento de Estudios con este sistema.

La muestra no es probabilistica y, por lo tanto,
representa Unicamente la opiniéon de quienes decidieron participar del estudio.
No es posible hacer inferencias sobre el total de la poblacion.




LA PRESENCIA FEMENINA EN
PROGRAMAS DE TELEVISION

Nota:
Para cada tipo de programa, indica si la presencia de mujeres es "'muy baja" o 'muy alta”.




MUJERES EN PROGRAMAS DE TV
SOLO RESPUESTAS “ALTA” O “MUY ALTA” PRESENCIA

Teleseries chilenas GGG 57%

Matinales [N 54%

Teleseries turcasy/o
extranjeras

I 45 %

Noticiarios [N 34%

Programas de
conversacion misceldanea

N 15%

Programas de debate
politico

Bl 8%

n:2.471

La presencia femenina en la pantalla
se considera mas alta en programas
de entretencion y compafiia.

Asi, la figuracién de mujeres se
percibe alta o muy alta, en
teleseries; y en programas matinales.

En los programas noticiosos la
presencia femenina no se considera
alta, si bien, todos los noticiarios
cuentan con mujeres presentadoras
en el set.



n:1.819/1.788

MUJERES EN PROGRAMAS DE TV

POR EDAD
TELESERIES CHILENAS TELESERIES TURCAS Y/O EXTRANJERAS
48% 46% 46%
41% 36% 38%
36%
28% 27% 28%
18%

0, 0,
13% 9% 9% I 14%
Baja y muy baja Neutral Alta 0 muy alta presencia I

presencia Baja y muy baja presencia Neutral Alta 0 muy alta presencia

16-34 m35-54 m550mas 16-34 m35-54 m550mas

Al comparar las teleseries chilenas con las extranjeras, o especialmente las turcas, la audiencia
televisiva femenina percibe mayor presencia de mujeres en las nacionales. Por otro lado, a
mayor edad, mas neutra es la postura; y en particular, respecto de las teleseries no chilenas. 5



n: 2.196 / 2.059

MUJERES EN PROGRAMAS DE TV

POR EDAD
PROGRAMAS DE CONVERSACION Y DEBATE POLITICO PROGRAMAS DE CONVERSACION MISCELANEA
90%
77%
72%
63%
53%
49%
29% 31%
18% 21% 20%
12% ° °
6% o 4% 1% . 15% I I 13% 16% l
Baja y muy baja presencia Neutral Alta 0 muy alta presencia .
Baja y muy baja presencia Neutral Alta 0 muy alta presencia
16-34 m35-54 m550mas 16-34 m35-54 m550mas

La presencia de la mujer en programas de conversacion se percibe muy baja. En particular
cuando se trata de debate politico. En programas miscelaneos, esta opinion es menos rotunda.



n: 2.029/1.913

MUJERES EN PROGRAMAS DE TV
POR EDAD

NOTICIARIOS MATINALES

53% 53% 26%

43%
39% 38%
31% 35% ° 33%34%36% o 32%
° 579, 28%
0, 0,
21% 19% 14%
6%
[ |

Baja y muy baja Neutral Alta 0 muy alta presencia Baja y muy baja presencia Neutral Alta 0 muy alta presencia

presencia 16-34 m35-54 m550mas

16-34 m35-54 m550mas

Claramente, las opiniones estan divididas cuando se trata de los Noticiarios de television. Las
mujeres jovenes, consideran en mayor medida que el resto de las encuestadas, que hay baja
presencia femenina y son menos neutrales en su postura frente a la pregunta. En relacion a los

matinales en cambio, la mayor parte de las encuestadas afirma que la mujer tiene alta presencia.



EL ROL DE LAS MUJER
EN LAS NOTICIAS

Pregunta:
A continuacién encontraras algunos roles. Para cada uno de ellos, indica si piensas que son

n

ocupados por mujeres ‘casi nunca’ o ‘casi siempre™.




ROLES DE MUJERES EN LAS NOTICIAS
SOLO RESPUESTAS “CASI| SIEMPRE"

Victima I /8%

Testigo en terreno N 36%

Presentadora principal I 30%

Periodista en estudio N 30%

Reportera en terreno I 22%

Entrevistada en estudio M 13%

n: 2.277

Se percibe que el rol principal que ocupan las
mujeres en las noticias, es el de victima, es decir,
en calidad de sujeto de los hechos que se
cubren. En esta misma linea, destaca en segundo
lugar, el de testigo.

Se trata en ambos casos de roles en los que la
sociedad sitUa a las mujeres con respecto a la
conformacion del al espacio publico. En concreto,
estan menos asociadas a los roles profesionales
de los noticiarios, y mas como parte de la noticia
que se narra.

Esta percepcion no da cuenta del rol de la mujer
en los noticiarios de television, de acuerdo a los
datos de presencia en pantalla (ver Anexo).
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n: 2.150/2.097

ROLES DE MUJERES EN LOS NOTICIARIOS

POR EDAD
PRESENTADORA PRINCIPAL PERIODISTA EN ESTUDIO
51% 50%
43% 43%
39% 40%
329%34% 32% 33%
28% 9 9
26% 27% 2%
I 22%I I I 24% 239, 25% I I
Casi nunca Neutral Casi siempre Casi nunca Neutral Casi siempre

16-34 m35-54 m550mas 16-34 m35-54 m550mas

La percepcion de menor participacion de la mujer en los roles activos en Noticiarios proviene
principalmente de las mas jovenes y va disminuyendo conforme avanza la edad de las
encuestadas. 11



n:2.178/2.282

ROLES DE MUJERES EN LOS NOTICIARIOS

POR EDAD
ENTREVISTADA EN ESTUDIO ANALISTA O COMENTARISTA EXPERTO
0,
76% 93%
82%
66%
62%
42%
34%
19% 24% 26%
(o] (o]
13% 1% 18%
o 13%
10% °
3% a% %
. - L] m
Casi nunca Neutral Casi siempre ) o
Casi nunca Neutral Casi siempre

16-34 m35-54 m550mas 16-34 m35-54 m550mas

En el rol de entrevistadas en estudio o de analistas expertas, existe amplio consenso en que
casi nunca es ocupado por mujeres.
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ROLES DE MUJERES EN LOS NOTICIARIOS
POR EDAD

REPORTERA EN TERRENO

62%
54%

40%

34%
. 25%27%
i 20%I I

Casi nunca Neutral Casi siempre

16-34 m35-54 m550mas

La percepcion de baja
participacion de mujeres en
noticiarios, también se asocia a
reporteras en terreno.

La edad nuevamente es relevante,
siendo las mas neutrales, las
mujeres mayores de 55 afos.

n: 2.128
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n: 2.136/2.038

ROLES DE MUJERES EN LAS NOTICIAS

POR EDAD
VICTIMA TESTIGO EN TERRENO
82% 40%
74% 36% 36% 36% 37%
32% 9
60% ° 32%
28%
24%
28%
16%
29, 10% 12% 1% l
‘mn
Casi nunca Neutral Casi siempre Casi nunca Neutral Casi siempre

16-34 m35-54 m550mas 16-34 m35-54 m550mas

Tal como se adelantaba, las mujer se asocia principalmente al rol de victima en las noticias,
concitando el mayor consenso, aunque las mujeres mayores de 55 afios tienen una actitud mas
neutral. En cuanto a la apariciéon de mujeres en calidad de testigo de hechos noticiosos, las

opiniones estan divididas en proporcion similar entre las distintas edades. 14



LOS TEMAS “FEMENINOS”
EN NOTICIARIOS

Pregunta:
En los noticiarios, ¢en qué temas aparecen mas frecuentemente las mujeres?

Marca un maximo de 3.




TEMAS “FEMENINOS"” EN NOTICIARIOS

Espectaculos 88%
Tendencias y moda maesssssssssssssss S7%
Cultura m—— 37%
Policiales m—m 22%
Noticias internacionales mmm 21%
Politica wm 8%
Innovacién y tecnologia m 4%
Otros deportes 1 2%

Economia 1 1%

Fuatbol 11%

n: 2.229 casos / 6.010 menciones

Las noticias asociadas al mundo de la
mujer aparecen claramente en temas
de entretencion.

Es interesante notar, sin embargo, el
37% de entrevistadas que asocia las
noticias de tipo cultural.

Y si bien un 78% de las mujeres
considera que la mujer aparece casi
siempre como victima en los
noticiarios, la percepcion del tema
policial, en asociacién a la mujer, es
relativamente baja.

16



n: 1.943 casos 5.740 menciones

TEMAS “FEMENINOS"” EN NOTICIARIOS

POR EDAD
91%
83%
78%
32% 37 32%
(] ) (]
25% 23% 29% 22%
0°/ 18% °
0,
12 /o 7% 8%
3%
N
Noticias internacionales Politica Innovacion y tecnologia Policiales Cultura Tendencias y moda

16-34 m35-54 m550mas

Si bien los datos por edad arrojan porcentajes similares, algunos de ellos evidencian
diferencias de percepcion. La tendencia de las mujeres jovenes es a asociar a la mujer en
temas mas “tradicionales” —como tendencias y moda- pero respecto de la cultura, las ven
mas relacionadas con el tema, que otras edades.
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AREAS DE DESEMPENO
DE LA MUJER EN TELEVISION

Pregunta:
“A continuacidon encontraras una lista de actividades. Para cada una de ellas, indica si piensas
que la television tiende a mostrar en mayor medida a hombres 0 a mujeres realizandolas”.




AREAS DE DESEMPENO Y TELEVISION
TOTAL

Direccién de Ingenieria Economia Investigacion en Candidaturas Derecho Cargos Investigacion en Salud Activismo politico,  Direccion de Labores
grandes empresas ciencias y politicas ministeriales o ciencias sociales y social o ambiental pequefas domésticas
matematica subsecretarias humanidades empresas /

emprendimientos

= Mujeres  ®Tanto mujeres como hombres ~ ®Hombres 19



AREAS DE DESEMPENOQ Y TELEVISION

Las representacidon de la Mujer, en distintas aras de desempeno, en la television,
evidencia dos fendmenos principales:

- La asociacidén indiscutible de las mujeres con las labores domésticas;
- El bajo nivel de desempenfio en las ciencias exactas, los altos cargos ejecutivos
y de gobierno*.

Sin embargo, las cifras en cuanto a las mujeres que hacen noticia es algo mas
visible en su participacién como ciudadanas (24%) y en la salud (22%).

* En el caso de las ministras y subsecretarias, la percepcion de la presencia televisiva tiende
a corresponder a la realidad, por cuanto las mujeres son el 31% del total (19 subsecretarias y
ministras de un total de 62 —considerando el doble cargo del Ministro Jobet-).
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CONCLUSIONES




La opinidn de las mujeres encuestadas en este estudio es muy critica sobre la
representacion femenina en la television. La mayoria considera que existe baja
presencia femenina en la pantalla de actualidad y en la agenda informativa.

Adicionalmente, se asocia la aparicion de la mujer a los roles tradicionales, secundarios,
asignados socialmente.

En algunos casos, la presencia televisiva concuerda con la realidad, pero los resultados
de la encuesta evidencian posturas criticas en otros casos, las que se dan con especial
fuerza entre las mujeres jovenes. De hecho, es posible advertir un contraste
generacional con las de méas edad, quienes son menos drasticas —aunque de igual
modo, criticas-.

La encuesta se aplicé a un segmento particular de la sociedad chilena: mujeres
denunciantes al CNTV. Se trata de personas atentas al fendmeno televisivo, y en
particular a la manera en que la televisidn trata a las mujeres.
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Gran parte de estas encuestadas, por la posicion que ocupan -profesionales vy
estudiantes-, son quienes, muchas veces lideran la agenda de género en el pais, y cuyas
posturas se han ido convirtiendo en demandas primero, y en estandares después.

Las respuestas criticas parecen ser el diagndstico de una demanda por mejor
representacion, no sélo mas equitativa, sino mas relevante en pantalla.

La television sigue siendo el principal espacio publico en Chile, el medio de comunicacion
formador de opinion masiva por excelencia.

El Consejo Nacional de Television ha apoyado a los canales de television para intencionar
la participacion de nifias y jovenes, por ej, en las ciencias y tecnologia, la cultura y a
través de programas del Fondo CNTV o de CNTV infantil, y puede seguir en esta linea con
otras iniciativas.
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ANEXO1

PARTICIPACION DE MUJERES PRESENTADORAS EN NOTICIARIOS




MUJERES PRESENTADORAS EN NOTICIARIOS
PRINCIPALES NOTICIARIOS. CANALES DE TELEVISION DE MAYOR AUDIENCIA

La gran mayoria de los noticiarios de los canales de television abierta son conducidos por
parejas de presentadores: una mujer y un hombre. En los pocos casos en que hay una sola
persona presentando, se trata de una mujer. Mas escasos son los noticiarios con
presentador hombre y se emiten en horarios de menos audiencia: en la noche o los fines de

Seémana.

TVN

24am: mujer

24 tarde: mujer

24 central: hombre y mujer
medianoche: hombre y mujer

MEGA

Mega amanece: mujer

Meganoticias prime: hombre y mujer
Meganoticias prime fin de semana: hombre

CHV

Contigo noticias AM: hombre y mujer
Chilevision noticias tarde: hombre y mujer
Chilevision noticias central: hombre y mujer

C13

T13 AM: hombre y mujer
T13 tarde: hombre y mujer
T13 central: hombre y mujer

T13 noche: hombre
25



ANEXO 2

AREAS DE DES!EMPENO DE LA MUJER EN LA TELEVISION
SEGUN EDAD DE LAS ENCUESTADAS




AREAS DE DESEMPENOQ Y TELEVISION

POR EDAD

INVESTIGACION EN CIENCIAS Y MATEMATICA

95%
88%

76%

Hombres

16 -

22%
1%
4% ] 1% 2% 1%

Tanto hombres como
mujeres

Mujeres

34 m35-54 m550mas

n: 2.053/1.908

INVESTIGACION EN CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

65% 66%

50%

Hombres

40%

23%

15%
I " 12% 10%

Tanto hombres como
mujeres

20%

Mujeres

16-34 m35-54 m550mas
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AREAS DE DESEMPENOQ Y TELEVISION

POR EDAD

98%g 40
94 688%

Hombres

16 -

ECONOMIA
o, 10%
% %%
Tanto hombres como Mujeres
mujeres

34 m35-54 m550mas

86%84%

69%

Hombres

n: 2.081/1.992

DERECHO

28%
1% 13/0
3% 4% 3%
I .

Tanto hombres como Mujeres

mujeres

16-34 m35-54 m550mas
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AREAS DE DESEMPENOQ Y TELEVISION

POR EDAD

97% g a0
93 688%

Hombres

16 -

INGENIERIA
o 10%
2% 6% 1% 1% 1%
.
Tanto hombres como Mujeres
mujeres

34 m35-54 m550mas

47% g4,

I 28%

Hombres

n:2.060/1.774

SALUD

58%

36%
30%
23%
°19%
I 14%

Tanto hombres como
mujeres

Mujeres

16-34 m35-54 m550mas
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n: 2.076/1.868

AREAS DE DESEMPENOQ Y TELEVISION

POR EDAD
DIRECCION DE GRANDES EMPRESAS DIRECCION DE PEQUENAS EMPRESAS / EMPRENDIMIENTO
98%95% 51% 50%
88%
37%
31% 32%
28% 9
24% 29% 25%
o 1%
ey I
Hombres Tanto hombres como Mujeres Hombres Tanto hombres como Mujeres
mujeres mujeres
16-34 m35-54 m550mas 16-34 m35-54 m550mas
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n: 2.089/1.765

AREAS DE DESEMPENOQ Y TELEVISION

POR EDAD
LABORES DOMESTICAS ACTIVISMO POLITICO, SOCIAL O AMBIENTAL
0,
87% 41% 399
[¢)
37% 359%
27% o
24% 23% 299
10%
% 3% v I II
Hombres Tanto hombres como Mujeres Hombres Tanto hombres como Mujeres
mujeres mujeres
16-34 m35-54 m550mas 16-34 m35-54 m550mas
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n:1.914/1.916

AREAS DE DESEMPENOQ Y TELEVISION

POR EDAD
CARGOS MINISTERIALES O SUBSECRETARIAS CANDIDATURAS POLITICAS
81% 85%
73% 74%
65% 64%
29% 30%
22% 23%
14% 14%
4% 5% 6% % 3% 6%
- N [ ]
Hombres Tanto hombres como Mujeres Hombres Tanto hombres como Mujeres
mujeres mujeres
16-34 m35-54 m550mas 16-34 m35-54 m550mas
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